
 Objetivo general  

 
Formar especialistas en Mercadotecnia capaces de diseñar, implementar y evaluar estrategias 
comerciales con la finalidad de aprovechar al máximo los nichos de mercado y satisfacer las 
necesidades y deseos de los consumidores, así como de formular estrategias mercadológicas en 
función a los objetivos organizacionales.  

 


