Mapa curricular del plan de estudios de la Especializacion en Mercadotecnia

Tiempo completo

PRIMER SEMESTRE
INVESTIGACIGN DE MERCADOS Y MOTIVACIGN
DE COMPRA
HoRas: 48 TEGRICAS, D PRACTICAS
B cREDITOS
ConpucTA DL CONSUMIDOR
HoRas: 48 TEGRICAS, D PRACTICAS
B cREDITOS
GERENCIA DEL PRODUCTO
HoRas: 48 TEGRICAS, D PRACTICAS

-

SEGUNDO SEMESTRE

Optativa
Horas: 48 tedricas, 0 prdcticas
B créditos

Optativa

Horas: 48 tedricas, 0 prdcticas
B créditos
Optativa

Horas: 48 tedricos, 0 prdcticas

Seriacion: Ninguna

B cREDITOS B créditos
RELACIONES PUBLICAS Optativa

Horas: 48 TEGRICAS, O PRACTICAS Horas: 48 tedricas, 0 prdcticos
B CREDITOS B créditos

ACTIVIDADES ACADEMICAS
OPTATIVAS

Manejo de Territorio o Piso de
Venta

Segmentacion de Mercados

Estudios Antropoldgicos del
Comportamiento del
Consumidor

Las Técnicas Cualitativas en
la Investigacion de Mercados

Administracidn de Marca

CAMPOS DE CONOCIMIENTOD

Mercadotecnia

Pensum académico:
384 hrs.

Total de horas tedricas: 384

Total de horas prdcticos: 0

Total de actividodes ocodémicas: 8

Total de octividodes ocodémicos
obligotorios: 4

Total de octividodes acodémicas optativos:
4

Total de créditos: 48




