Duracién del plan de estudios de la EM

El plan de estudios para la Especializacion en Mercadotecnia se cursara en un maximo de 384 horas
en dos semestres [un afio], para alumnos de tiempo completo; excepcionalmente se aceptaran
alumnos de tiempo parcial, en cuyo caso la duracién sera de tres semestres [un afio y medio]. En estos
periodos deberan ser cubiertas las actividades académicas establecidas en el plan de estudios y
obtener el grado.

Tendra un valor total en créditos de 48, todos ellos obligatorios y distribuidos en ocho actividades
académicas de tipo tedrico y sin seriacion. Asimismo, el alumno debera acreditar una actividad
académica sin créditos, en la que desarrollara el trabajo terminal con el que se graduara.

. L . Tipo de actividad | Total de
Denominacién de la actividad . . Total de
Clave L Modalidad Carécter Horas/semana |horas por|_ "~ .
econémica — — créditos
Teéricag| Practicas| semestre
Primer Semestre
Inve_stlg_alcmn de Mercados y Seminario Obligatorio 3 0 48 6
Motivacién de Compra
Conducta del Consumidor Seminario Obligatorio 3 0 48 6
Gerencia del Producto Seminario Obligatorio 3 0 48 6
Relaciones Publicas Seminario Obligatorio 3 0 48 6
Segundo Semestre
Optativa Seminario Optativo 3 0 48 6
Optativa Seminario Optativo 3 0 48 6
Optativa Seminario Optativo 3 0 48 6
Optativa Seminario Optativo 3 0 48 6
RESUMEN
Actividades Académicas
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Actividades Obligatorias32Illzgigf:%'}'c,’anS Optativas d(e)FI):_tl?ath;\(/:?gn Tedricas | Practicas I;rrea(():rtli(ég-s
Académicas
8 4 0 4 0 8 0 0
Créditos
Total de|Actividades|ASUVIAAAES xqyiyigages | ACUVIGAdES |y dages | Actividades| A oIvIdades
2T Académicas . - _|Académicas . IAcadémicas|Académicas -
Creeies Obligatorias OlEEUEITES Optativas OIS Tebricas | Practicas VS
9 de Eleccion| P de Eleccion Practicas
48 24 0 24 0 48 0 0
Horas
Total de o At
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384 384 0

Estructuray organizacion del plan de estudios
Descripcion general de la estructuray organizacién académica del plan de estudios

La estructura general de la Especializacién en Mercadotecnia (EM) se organiza en dos campos de
conocimiento, los cuales son:

» Mercadotecnia
> Matematicas Aplicadas



